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Muzyka. Miasto.
Ludzie.



CZYM JEST
PIANO DAY?

PIANO DAY to miedzynarodowa inicjatywa obchodzona kazdego roku

w 88. dniu roku - symbolicznie nawigzujgcym do 88 klawiszy fortepianu.
Wydarzenie odbywa sie rownolegle w kilkudziesieciu miastach na catym
swiecie i tgczy réznorodne srodowiska muzyczne oraz publicznosc¢ o bardzo
szerokim profilu.

Poznanska edycja nalezy do najbardziej rozbudowanych wydarzen tego typu
w Polsce. tgczy muzyke klasycznq, jazz, elektronike, improwizacje, edukacje

| dziatania miejskie w jeden wielowymiarowy projekt kulturalny.

To wydarzenie, ktére trafia zarowno do melomandw, jak i do osdb,

ktore przypadkiem spotykaja muzyke podczas codziennych aktywnosci.



IDEA
WYDARZENIA

Podstawowq ideqg Piano Day

jest wyprowadzenie fortepianu poza tradycyjne
ramy instytucjonalne. Instrument, zazwyczaj
kojarzony z filharmoniq, salg koncertowqg

czy szkotg muzyczngq, trafia do przestrzeni
codziennej — tam, gdzie naturalnie

funkcjonujg mieszkancy.

Muzyka pojawia sie w miejscach
nieoczywistych: na ulicach, w kawiarniach,
przestrzeniach publicznych, a nawet

w srodkach transportu. Dzieki temu
wydarzenie zyskuje charakter spontaniczny
| inkluzywny.To zmiana perspektywy:
zamiast zapraszac odbiorcow do kultury,
kultura wychodzi do odbiorcow.




SKALA | CHARAKTER
WYDARZENIA

Piano Day Poznan 2026 zamienit miasto w scene muzyczng.
W kilkunastu lokalizacjach odbyty sie koncerty, warsztaty,
wyktady, dziatania edukacyjne i projekty artystyczne
angazujgce mieszkancow przez caty dzien. W wydarzeniu
uczestniczyty dziesigtki artystow i ekspertow,

a zainteresowanie publicznosci przetozyto sie na komplet
miejsc podczas koncertu finatowego oraz petne kluby podczas
wieczornych wydarzen. Obecnosc fortepianu w przestrzeni
miejskiej sprawita, ze Piano Day docierat nie tylko do statych
odbiorcow kultury, ale rowniez do osob, ktore spontanicznie
staty sie uczestnikami wydarzenia.

To wtasnie potqczenie wysokiej jakosci programu z szerokg
dostepnosciqg sprawito, ze poznanska edycja zostata uznana
zd jednq z najbardziej widocznych i angazujgcych odston
Piano Day w Polsce.




ARTYSCI

Program tworzyli zarowno uznani muzycy, jak i tworcy
nowej sceny planistyczne,.

Podczas Piano Day Poznan 2026 zagrali:

Mitosz Bazarnik, Yana Couto, Krzysztof Dys, Fabian

Gargantini, Michat Kmieciak, Hila Kulik, Pianohouse

by Siwierski x NoDivision, Piotr Paduszynski, Swiernalis

/ KOVA / Siwierski, Szymon Siwierski, Jacek Szwaj

z Markiem Konarskim. Na fortepianach ustawionych

w Starym Browarze, CK ZAMEK i tramwaju MPK Poznan

zagrato kilkudziesieciu mtodych i doswiadczonych

pianistow, takze zawodowych. W prowadzonym przez

Jakuba Dere panelu dyskusyjnym uczestniczyli:

Dina Yoffe, Leonora Armellini, Michael Vaiman, Ignacy

Kucharski. Wyktad otwarty na temat barwy dzwieku

poprowadzit dr hab. Jan Felcyn. W klubie Filter odbyta

sie instalacja audiowizualna ,Rezonanse”, w Radio

Poznan ukazata sie specjalna audycja z mini-recitalem,

a na Dziedzincu Rozanym C.K. ZAMEK stangt zewnetrzny

instrument, na ktérym zagrac¢ mogt dostownie kazdy.

Dzieci mogty zwiedzi¢ sklep z fortepianami The Piano

House lub wzigc udziat w warsztatach zorganizowanych
rzez International Music Education.



SKALA DOTARCIA
| EFEKTYWNOSC KAMPANII
(PODSUMOWANIE ZBIORCZE)

Tegoroczna edycja Piano Day Poznan osiggneta wyjgtkowq
synergie miedzy mediami tradycyjnymi a cyfrowymi, budujgc
masowy zasieg i silne zaangazowanie spotecznosci online.
Zasieg Piano Day Poznan w TV, Radio, gazetach i portalach
wyniost 3,5 miliona odbiorcéw (Zzrédto: IMM), a w mediach
spotecznosciowych Piano Day Poznan trafito do 850 000
0sob (zrodto: Brand24). Patronatem medialnym wydarzenie
objety: Radio Poznan, Radio Afera, Freshmag i TVP Poznan,
a patronatem honorowym - Prezydent Poznania, Jacek
Jaskowiak.




Frekwencja nie zawiodta: kluby muzyczne wypetnione byty
po brzegi, a koncertu finatowego w Starym Browarze
wystuchat komplet publicznosci.

Zasieg catkowity:

Projekt wygenerowat tqczny zasieg na poziomie blisko
4.5 min potencjalnych kontaktéw (3,64 min z mediéw
tradycyjnych i portali oraz 0,83 mln z monitoringu social
media i newsow internetowych).

w mediach tradycyjnych oraz 229 wzmianek w sieci, ktore
wywotaty 15 869 interakcji).

Wartosé mediowa (AVE):
Catkowity ekwiwalent reklamowy przekroczyt milion ztotych.

Dynamika:
Szczyt zainteresowania przypadt na dni 23 - 29 marca,
osiggajgc maksimum w dniu finatu (34 wzmianki w ciggu doby).

Liczba publikacji i wzmianek:
- Odnotowano tgcznie 742 jednostki przekazu (513 publikacji




ANALIZA KANALOW KOMUNIKACJI | PARTNEROW

Struktura mediow pozwolita na dotarcie zarowno do odbiorcow muzyki klasycznej,
jak i mtodych mieszkancoéw poszukujgcych innowacyjnych wydarzen miejskich.

MEDIA TRADYCYJNE
(RADIO I TV)

I
J
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Radio okazato sie najsilniejszym kanatem dotarcia.
Kluczowym partnerem byto Polskie Radio Poznan
(59 emisji), ktore transmitowato m.in. koncert
Szymona Siwierskiego. Telewizja, reprezentowana
gtownie przez pasma TVP3 (Poznan, Warszawa,

Szczecin), zapewnita reportaze o skali ogélnopolskiej,

choc¢ wydarzenie obecne byto rowniez na antenie
WTK. Piano Day Poznan obecne byto rowniez na
antenach: Radia Afera, Radia Eska, Radia Meteor,
Radia 357, RMF MAXX, Radia RAM Wroctaw, Radia
Plus i MC Radia.

MEDIA CYFROWE
| SOCIAL MEDIA

$om

Kampania w Internecie wywotata bardzo wysokie
zaangazowanie (15 869 interakcji):

FACEBOOK:
Gtowny kanat informacyjny
(m.in. Kultura.Poznan.PIl, Miasto Poznan).

INSTAGRAM:
Kluczowy dla budowania estetycznego wizerunku
marki (@pianodaypoznan).

TIKTOK:
Innowacyjna promocja (m.in. profil karolinanagrywa),
szczegolnie w kontekscie "Pianina w tramwaju”.



DYNAMIKA
KOMUNIKACJI
| KONTEKST

Najwieksze natezenie komunikacji przypadto

na dni bezposrednio poprzedzajgce wydarzenie
(23-29 marca), osiggajgc szczyt w dniu finatu,
29 marca (34 wzmianki w ciggu doby).

W przestrzeni internetowe| wydarzenie byto dyskutowane
w kontekscie takich haset jak:

fortepian, koncert, miasto, bezptatny wstep, nieoczywiste
przestrzenie oraz nazwisk kluczowych artystéow: Szymon
Siwierski, Swiernalis, Michat Kmieciak, Piotr Paduszynski.

Yana Couto
S%Fmﬁn Siwiersk;j
Mitosz Bazarnik
Hila Kulik
Michat Kmiecigk
*-;QCE'E Szng

10tr Paduszviel:
Swiernnlis Dl
Siwierski
Kova




TABELA PODSUMOWUJACA ZASIEGI:

MEDIUM PUBLIKACJE ZASIEG KLUCZOWE MEDIA
: PR Poznan, Radio Afera,
Radio 137 1,65 MLN e Redia
Telewizja 100 1,43 MLN TVPS fogolnopoliskie
| regionalne)

4 Gtos Wielkopolski,

Prasa Gazeta Wyborcza Poznan
poznan.pl, wp.pl,

Portale 123 353 TYS. gloswielkopolski.pl, epoznan.pl
Social Media 229" 830 TYS. raceboox, nstagram.

TikTok

"t gczna liczba
wzmianek

I postow

Zz monitoringu sieci.



WPLYW
| ZAANGAZOWANIE

Analiza jokosciowa wskazuje na wyjgtkowo pozytywny odbior wydarzeniq,
CO bezposrednio przektada sie na bezpieczenstwo wizerunkowe sponsorow:

INTERAKCJE: Odnotowano 15 869 interakcji (polubien, komentarzy,
udostepnien).

GLEBOKOSC EKSPOZYCJI: Ponad 70% materiatéw stanowity obszerne
artykuty i audycje, dedykowane wytacznie Piano Day,
a nie tylko krotkie wzmianki

USER GENERATED CONTENT (UGC): 166 tresci zostato stworzonych
bezposrednio przez uzytkownikow, co potwierdza autentyczne
zainteresowanie mieszkancow.

WYDZWIEK (SENTIMENT): Monitoring Brand24 potwierdzit dane

z mediow - 100% wzmianek i materiatow miato charakter neutralny lub
pozytywny, przy catkowitym braku opinii negatywnych (nie odnotowano
ani jednej negatywnej wzmianki).




SILNA OBECNOSC |
W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH

Kampania komunikacyjna Piano Day Poznan 2026 wygenerowata zasieg
przekraczajgcy 850 tysiecy odbiorcéw w mediach spotecznosciowych, osiggajgc
jednoczesnie wysoki poziom zaangazowania spotecznosci skupionej wokot
wydarzenia. tgcznie odnotowano 15 869 interakcji, a komunikacja prowadzona

w kanatach Facebook, Instagram i TikTok skutecznie wspierata zarowno frekwencje,
jak | rozpoznawalnosc marki wydarzenia.

Szczegdlnym zainteresowaniem cieszyty sie dziatania realizowane

w nieoczywistych przestrzeniach miejskich, zwtaszcza fortepian umieszczony

w tramwaju, ktory stat sie jednym z najbardziej rozpoznawalnych symboli
tegorocznej edycji. Dodatkowym potwierdzeniem sity oddziatywania projektu
byto 166 materiatow opublikowanych przez uzytkownikow niezaleznie od dziatan
organizatorow. Tak wysoki poziom organicznego zaangazowania wskazuje

na autentycznq relacje odbiorcow z wydarzeniem i znaczgco zwieksza wartosc
ekspozycji potencjalnych partnerow oraz sponsorow.




WNIOSKI

Zrealizowana kampania udowodnita, ze Piano Day Poznan 2026 to projekt
o najwyzszej efektywnosci promocyjnej:

PRESTIZOWA KOMPLETNOSC WYSOKI EKWIWALENT DOTARCIE
EKSPOZYCJA KOMUNIKACJI REKLAMOWY (AVE) DO LOJALNEJ
GRUPY ODBIORCOW
Obecnosc marek Potaczenie tradycyjne; Uzyskanie ekspozycji W WIELKOPOLSCE
w prestizowych prasy i radia medialnej o wartosci
lokalizacjach oraz Z nowoczesnymi przekraczajgcej milion (173 publikacje regionalne)
w mediach kanatami (TikTok, zt w samych mediach pozwala na budowanie
publicznych, przy Instagram) pozwolito tradycyjnych czyni wizerunku mecenaso
zachowaniu na objecie kampaniqg projekt atrakcyjnym kultury na poziomie
ogolnodostepnosci niemal wszystkich narzedziem krajowym.
wydarzenia grup wiekowych. wizerunkowym.

Wydarzenie zostato uznane za ,bardziej okazate niz w latach minionych”, co stanowi doskonaty -\
fundament pod planowanie jeszcze wiekszej edycji w 2027 roku.




BEZPIECZENSTWO
| WARTOSC WIZERUNKOWA

1 0 0 0/ POZYTYWNEGO | NEUTRALNEGO
O SENTYMENTU

Monitoring mediow nie odnotowat ani jednej negatywnej
wzmianki o wydarzeniu.

DODATKOWO:

Ponad 70% publikacji Wydarzenie budowato Obecnosc marek odbywata sie
stanowity petne artykuty, pozytywne skojarzenia w prestizowym i bezpiecznym
reportaze i audycje poswigcone zwiqgzane z kulturqg, edukacjq kontekscie komunikacyjnym.
wytgcznie Piano Day. I otwartosciq.




PODSUMOWANIE

Piano Day Poznan to wydarzenie,

ktore juz dzis realnie wptywa na sposob
funkcjonowania przestrzeni miejskiej

oraz uczestnictwa w kulturze. Jego otwarta
| inkluzywna formuta zostata sprawdzona
w praktyce i bardzo dobrze przyjeta przez
odbiorcow, przyciggajgc takze nowe grupy
uczestnikow.

Jednoczesnie projekt posiada wyrazny
potencjat dalszego rozwoju i skalowania.
Rozszerzenie Piano Day na poziom
regionalny pozwoli stworzyc nowqg
jakosc wspotpracy kulturalnej

- opartg na dostepnosci,
zaangazowaniu i wspolne;

idel dziatania.






